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Information och anmälan

Här anmäler du dig till den eller de kategorier du vill tävla i. Spara ned dokumentet och skriv en anmälan per bidrag. Givetvis kan du tävla i flera olika kategorier. Observera att du måste uppfylla alla kriterier i de kategorier du anmäler dig till, annars kan juryn diskvalificera ditt bidrag. 

Vem får tävla?

Byråer i Östergötland och deras kunder samt företag i Östergötland med egna inhousebyråer. Kunden behöver dock inte vara från Östergötland och kampanjen/annonserna måste inte ha gått i lokala medier. Både byrån och kunden nomineras gemensamt till tävlingen. 

Du kan tävla i följande kategorier: 

· Agda Kampanj - där du tävlar om att bli ”Årets Marknadsförare i Fjärde Storstadsregionen” för den bästa reklamkampanjen under 2008. Du får tävla med max 2 kampanjer. 

· Agda Annons –bästa annonsen Fjärde Storstadsregionen under 2008. Tävla med max 10 annonser.

· Agda Webb – bästa webbplatsen Fjärde Storstadsregionen under 2008. Tävla med max 3 webbplatser.

· Agda Event – bästa eventet i Fjärde Storstadsregionen under 2008. Tävla med max 3 event.

Kriterier för Agda Kampanj

· Kandidaten ska ha svarat för en väl genomtänkt och konsekvent genomförd marknadsföringsprestation under det gångna året.

· Marknadsföringsinsatsen ska ha gett önskad effekt enligt uppsatta mål

· Vinnaren ska vara en god ambassadör för Fjärde Storstadsregionen

· Vinnaren ska kunna redovisa ett underlag som styrker ovanstående enligt given mall 

Bidraget ska dessutom uppvisa:

- Idéhöjd – att idén är stark, tydlig, når ut och berör. Idén ska dessutom skapa intresse och förståelse för budskapet

- Tydlighet – att budskapet når fram.

- Relevans – att budskapet är relevant för både avsändaren och mottagaren

- Hantverk – hantering av bild, text, form och typografi

- Omdöme – att god etik efterföljs.

Kriterier för Agda Web, Agda Annons och Agda Event:

Bidraget ska uppvisa:

· Idéhöjd – att idén är stark, tydlig, når ut och berör. Idén ska dessutom skapa intresse och förståelse för budskapet

· Tydlighet – att budskapet når fram.

· Relevans – att budskapet är relevant för både avsändaren och mottagaren

· Hantverk – hantering av bild, text, form och typografi

· Omdöme – att god etik efterföljs.

Sista anmälningsdag

Bidragen ska finnas hos oss senast fredag den 30 januari 2009. 

Mejla anmälningsblanketten till mail@marknadsforeningen.info.  

I kategorin Agda annons vill vi att du till din anmälan bifogar lågupplösta pdf-er på dina annonsbidrag.

I kategorin Agda Kampanj och Agda Event räcker den ifyllda anmälningsblanketten som underlag för nominering. I kategorin Agda Webb anger du webbadressen på anmälan.

På nästa sida hittar du anmälan. 

Anmälan

Du skriver så mycket du behöver under respektive rubrik.

Vi anmäler oss till:

q Agda Kampanj

q Agda Annons

q Agda Webb

q Agda Event

Byrå och arbetsgrupp: 

Kontaktperson och telefon, byrå:

Uppdragsgivande företag:

Kontaktperson och telefon, uppdragsgivare:

Uppdrag och målsättning:

Målgrupp:

Strategi och lösning:

Resultat:

Eventuella övriga kommentarer:


