Nyhetsbrev 1/2008 - Dietmar Molk

Hej alla med ett intresse for marknadsforing,
kommunikation och forsaljning.

Finns det nagra patentlésningar pa vad bra marknadsforing ar?

Word of mouth, buzz-marketing, flow, storytelling, totalmarknadsféring,
sokmarknadsforing, natverksmarknadsforing, transaktions- relations —
metamarknadsforing, eller varfor inte min egen paradgren — en bild ljuger battre
an tusen ord...?

Svaret ar forstas ett entydigt nej - det finns inga patentlésningar, alla marknader
ar olika, tider forandras, malgrupper vaxer, mognar, féljer nya trender. Hegels
Zeitgeist byter om varannan vecka nufortiden.

Det dr kanske lattare att hitta en lista pa vad dalig marknadsforing ar —
marknadsféring som i langden aldrig fungerar.

Att kora ut reklam utan att ha undersokt marknaden och malgruppen ordentligt
— kom ihag: assumption is the mother of all fuckups!

Att betrakta mottagaren som ointelligent och l&ttlurad.

Att inte ha respekt for grundldggande humanistiska varden, t ex kons- eller
annan diskriminering.

I grunden handlar bra marknadsféring om situationsanpassad kommunikation
som fungerar pa ett pedagogiskt bra sétt — som systematiskt presenterar bra,
smarta och inte minst Idnsamma lésningar pa behov.

Lonsam inte bara for séljaren, utan framforallt for koparen. Den tilltdnkte
koparen maste alltid uppleva att hans utdelning ar storre an insatsen. Fast inte
nodvandigtvis i pengar forstas — vinsten kan gott vara kanslomassig, 6kad
status, battre sjalvkansla, nyckeln till nya natverk, osv.

Och det ar ingen som helst skillnad om behoven berdr en ménniskas
mikroperspektiv — vilken tandkrdm ska jag kdpa, makroperspektiv — vilken
attityd ska jag inta nar nagon tycker att vi ska sla samman Norrkdping och
Linkoping till en fjarde storstadsregion.

Eller varfor inte de stora livsfragorna — hur ska jag forverkliga mig sjélv i en
varld med fler valmojligheter och friheter 4n ndgon generation tidigare behovt
hantera.

Resultatet av all bra marknadsféring ar tva vinnare. Saljaren och koparen!

Marknadsforing ar aldrig oskyldig eller bara underhallande. Marknadsféring ar
det kapitalistiska systemets smorjmedel, och haller pa att bli det sociala kitt som
binder samman fler och fler kulturgemenskaper.

Sadar — det var nagra djupa tankar om marknadsforing, och du som laser
forstar sakert varfor jag ar med i MARO. Fast man behdver inte vara filosofiskt
lagd, eller tycka om att psykologisera allt till obegriplighetens grans — vi som &r
med i MARO 4ar rétt och slitt folk som dagligen star mitt i affarslivet. Mitt
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emellan séljare och kopare, industrier / produktionslinjer och kunderna — mitt i
smeten som smorjer naringslivet i var region.

Vi bollar idéer med varandra, bjuder in de basta talarna vi hittar, bevakar och o
diskuterar trender, fixar nagra frukostseminarier och foretagsmingel, och inte I\/I A R O

minst — bjuder vara medlemmar pé arets haftigaste fest -MAROs arsfest.

Har delar vi ut Stina Opitz unikt fulsnygga hona med Barbieben — AGDA - MARKNADSFORENINGEN
priset som Arets Marknadsforare far ta med sig hem. Och s festas det. Say no | OSTERGOTLAND
more!

Vad vill jag saga...?
Du som ar med i MARO - se till att &ven dina kompisar kommer med. Du kan
inte gbra dem en battre tjanst.

Du som inte ar med i MARO — vad vantar du pa — vi haller pa att bli ett av de
viktigare natverken i regionen — har du rad att inte vara med?

Kolla in www.marknadsforeningen.info och las mer om varens program och allt méjligt annat
om 0sS.

Jag som skriver nyhetsbrevet den hér gangen heter Dietmar Molk och &r vice ordférande i
foreningen. Till vardags jobbar jag som konsult, forel&sare och utbildare — kolla garna in mig
pa www.molk.com. F.d. 6sterrikare, bonde, gammal saljare, forlupen akademiker, hopplos
analytiker, jobbig sanningssagare och ohejdad optimist ar bara nagra av epiteten jag fatt hora
genom aren. Det var det hela fran mitt tangentbord den har gangen — vilket innebér att ni
har fatt std ut med nagra grubblerier fran den lille filosofens hemliga Iada. Ar man féreldsare
och konsult, sa ar man — varfor kimpa emot.

Ha det gott, vi ses val snart pa en MARO-frukost!
Dietmar

Vice Ordférande, MARO

dietmar@marknadsforeningen.info

MARO - Marknadsforeningen i Ostergotland - dr ett nitverk for alla som har ett aktivt intresse for
marknadsforing.

MARQO vill erbjuda sina medlemmar kompetensutveckling, samt ett forum for affirsmissigt och
socialt nitverkande.

Visionen dr att bli det frimsta forumet f6r marknadsforare i 4de Storstadsregionen.

MARQO ir en forening knuten till Sveriges Marknadsférbund och ingar dirmed i ett
landsomfattande nitverk for marknadsforare, kreatorer och kommunikatorer.

Om du inte vill ha nyhetsbrevet i din brevlada varje manad, kan du enkelt avbestilla det genom att maila till:
mail@marknadsforeningen.info
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