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Hej

Sa var det da min tur att skriva manadsbrev igen. For er som inte kanner mig, har kommer lite information om
mig sjalv:

Dietmar Molk ar namnet. Jag jobbar just nu halvtid som larare pa Link6pings Universitet, narmare bestamt pa en
tredrig uthildning i grafiskt design och kommunikation (GDK). Jag har bland annat kursansvar for kurser som
Grafiska designprojekt med internationell inriktning, projektkurser inom kampanj, event, varuméarkesprofilering
och sa en del mer teoretiska inslag som visuell retorik, bildvetenskap, mm.

Den andra halvan av min arbetstid jobbar jag genom bolaget M6lk Kompetens AB som konsult i alla méjliga
sammanhang; som kvalitetskonsult for diverse utbildningsféretag, som marknadskonsult, och sa forstas som
forelasare/inspirator.

I MARO-styrelsen har jag ansvar for AGDA-tavlingarna och sitter med i programgruppen.
Hitler i tysk aidskampanij

Den har manadens debatt pa vart facebookforum har handlat om marknadsforing dver kulturgranser. Traden har
berért bland annat det lampliga eller olampliga i att lata Hitler, Saddam och Stalin representera ondskan i en
Aids-kampanj och Microsofts klantiga tilltag att byta ut en fargad mans huvud i en polsk kampanj mot en mer
politisk korrekt vit (kul detalj var att de behdll kroppen, inklusive handerna). Vi har diskuterat hur latt man gér
bort sig och hur svart det kan vara att hitta rétt ton i sammanhang langt hemifran.

Varje gadng man tar upp amnet sa har alla nagra drapliga anekdoter att komma med — om svenska bévrar i
Kanada, japanska bilmarken i Sverige eller Jonsson pa konferens i Paris...

Kul att lyssna pa (iaf de forsta tre géngerna), lite av en ice breaker och sé& véxer vi vl alla lite nér det finns sd
uppenbart korkade marknadsforare darute (jamfort med oss sjélva).

Jag skulle vilja avdramatisera det dar med kulturskillnader lite grann... visst finns de, MEN...

¢ varje normalintelligent manniska vet ju om de, och kan forhalla sig till dem.

e de blir inte stérre med avstanden — det &r ofta andra kriterier som &r viktigare (alder, utbildning,
religion, mm).

e det maste tillhdra marknadsforarens fundamentala yrkeskunskaper att dverbrygga kulturskillnader — ena
gangen mellan foraldrar och barn i samma hus, nasta gang i ett joint venture mellan Kina och Sverige.
What’s the big deal? Som om snickaren skulle skryta med att det minsann &r besvérligt, jobbigt och
svart att hantera en hammare???

Att ga i motpartens skor racker langt

Daremot skulle manga foretag, konsulter och inte minst marknadsforare tjana pa att vara 6dmjuk nagon timme
varje dag och...

e borja en internationell affarsrelation med att ga nagon mil i motpartens skor.

e inse att egenskaper som arlighet, sunt fornuft, respekt for andras asikter, osv ar viktigare an att gora
“ratt” enligt ndgon konsults 10-punktslista “how-to-communicate inter culturally”.

o skippa fordomarna och istéllet borja uppskatta mangfald och diversitet.

o koka ner resonemangen till en argumentation alla forstar — win-win, kvalitet/pris, kostnadseffektivitet,
du skordar det du sr...

e se relationer som nagot som hander mellan manniskor, inte mellan foretag.
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Med det som grund kan vi sen gemensamt ta itu med de verkliga problemen — politiker och andra maktspelare,
religiésa pabud, begransade ekonomiska resurser, makro- och mikroekonomiska skillnader mellan 1-och U-
lander som kraver kreativa losningar.

Vi ses pa nasta Maré-evenemang
Halsningar
Dietmar, dietmar@marknadsforeningen.info

MARO - Marknadsforeningen i Ostergétland - ir ett nitverk for alla som har ett aktivt intresse for
marknadsforing.

MARQO vill erbjuda sina medlemmar kompetensutveckling, samt ett forum for affirsmissigt och
socialt nitverkande. Visionen &r att bli det frimsta forumet foér marknadsférare i 4de
Storstadsregionen.

MARO ir en foérening knuten till Sveriges Marknadsférbund och ingir dirmed i ett
landsomfattande nitverk for marknadsforare, kreatorer och kommunikatoérer.



