D u som ar medlem

i nagon av Sveriges 30 marknadsfdreningar kan
nu fa prenumerera pa Tendens Special.
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FO r bara 350 kronor

per ar far du 6 nummer av tidningen. Tidningen
gar exklusivt till Sveriges Marknadsfoérbunds
medlemmar som en del av medlemskapet och
det ar darfor bara du, som dr medlem i en lokal
marknadsforening, som ocksa kan fa
prenumerera pa tidningen.

Kravet ar att du anmaler dig via din férening.




Sveriges enda tidning om marknadsforing

EUSINTERNATIONALISERINGEN

Vilkommen till Sveriges marknadsférbunds

nya tidning, Tendens Special. Sveriges enda

tidning om marknadsforing och som nar 10 000
marknadsansvariga pa foretag runt om i Sverige.
Tidningen ska informera, roa och inspirera dig inom
vara gemensamma dlsklingsimnen marknadsforing,
varumirkesbyggande och kommunikation. Sa hir
har vi tinkt oss tidningen.
TRENDER & TENDENSER. 8 - 10 sidor med snabba _
nyheter fran hela virlden. Sidorna ska priglas av hog kvalitet
och tithet. Spraket dr rakt,
effektivt och fortroendeingivande.
Sidorna ar tydligt vinjetterade sd att
man litt hittar sitt favoritimne bland cirka ett
tjugotal korta och lingre artiklar,

Via PORTRATTET moter du i varje nummer en

aktuell person som har nagot ovintat, nytt eller
tankvirt att beritta. Han eller hon kan ocksa

vara en av talarna pa Tendensdagen som vi

vill presentera lite mer pa djupet innan du

bestimmer dig for att anmila dig dit. e R

DOKUMENTET ir tidningens eget prestigejobb. .| Koparpair
Dokumentet ror sig over ett brett spektra av ;@tg}gé?gr:;%for
intressanta dmnen. Hir analyserar vi olika

siljmetoder, butikssystem och andra saker som s
paverkar oss i kopsituationen. Artiklarna bygger
pa forskarrapporter eller helt egen research.
Kriteriet dr lirande och fordjupning med hog
kvalite”.
INSPIRATION Under den hir vinjetten

76 piocent

samlar vi artiklar med nya begrepp, nya Lat en h,l,'alldd
idéer och nya sitt att tinka. Vi hoppas steward” varda

varumarket

att exempel pa hur andra gjort ocksa kan
inspirera dig och dina medarbetare att
vaga tinka i nya banor.

NATVERKET Ett annorlunda personjobb
som handlar om en intressant person. Det
nya 4dr att vi later kolleger, kompisar och
mentorer beritta om personen.

BAKOM KAMPANIJEN Vi tittar i backspegeln och tar reda
pa hur marknadsforarna tinkte den gangen det begav
sig. Vad var problemen och vad ville man uppna? Hur
blev 16sningen och vilket resultat gav kampanjen?
Hopps du tycker att det vi berittat hir later intressant.
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TENDENS SPECIAL — TIDNINGEN FOR DIG SOM AR
EN AV SVERIGES ALLA MARKNADSFORARE



